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Qualidade e disponibilidade sao diferenciais competitivos

A gualidade do leite
mineiro atrai também em-
presas de chocolates no-
bres. As cidades de Extrema
e Pogos de Caldas, ambas
no Sul de Minas, recebem
0s principais  investimen-
tos. Em 2010, a suiga Barry
Callebeaut, a maior produ-
tora de chocolate bruto do
munda, abriu sua unidade,
no valor de RS 28 milhdes,
em Extrema. No mesmo
ano, o grupo CRM, gue re-
presenta marcas como a Ko-
penhagem, destinou RS 100
milhdes para a construcéo
de sua planta em Pogos de
Caldas, onde [ estava insta-
lada uma das duas fabricas
da italiana Ferrero Rocher
no Brasil.

Além da qualidade do
leite, Minas Gerais se desta-
ca também por ser o maior
produtor do Pais. Segundo
dados do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica,
em 2012 foram produzidos
cerca de 8,8 bilhdes de li-
tros, o que representa 27%

do total no Brasil. “Grande
parte estd relacionada &
questdo da disponibilidade.
Temos facilidade de encon-
trar produtos para o proces-
samento”, completa Elmer.

Outra empresa de ori-
gem mineira é a Tirolez, que
possui trés das suas cinco
fabricas em Minas, nas lo-
calidades de Tiros, Arapua
e Quintinos, todas no Alto
Paranaiba. “Além de ja ter
reconhecida qualidade do
leite, Minas Gerais & espe-
cialmente importante para
a Tirolez por ser o Estado de
origem da marca”, diz a ge-
rente de Marketing da em-
presa, Gabriela Colombo.

A Tirolez produz quei-
jos gruyére, provolone, em-
mental, coalho, gorgonzola,
parmesio, estepe, gouda, e
edam, além da linha de pro-
dutos tradicionais, como
manteiga, requeijdo e quei-
jo Minas Padr3o.

INCENTIVO - O Progra-
ma Estadual da Cadeia Pro-

dutiva do Leite, denomina-
do Minas Leite, foi langado
em 2005 pele Governo do
Estado. Seu objetivo € pro-
mover a qualidade de vida
dos pecuaristas familiares
por meio da organizacdo e
gestdo dos seus sistemas de
produgio, propiciando sua
integraco na cadeia produ-
tiva, com foco no incremen-
to da renda proveniente dos
produtos da bovinocultura
—wvenda de leite e animais.
O puablico prioritario
sdo os produtores familia-
res com média didria de até
200 litros, tendo na ativida-
de leiteira a sua principal
base econdmico-financeira.
Ern 2012, foram realizados,
em todo o Estado, 32 dias
de campeo, 15 seminarios
regionais, 13 encontros téc-
nicos e 14 cursos para pro-
dutores, com puablico esti-
mado de 5.821 pessoas, en-
tre produtores e técnicos.
Para 2013, 3 meta é de se
atingir 1.300 propriedades
cadastradas e assistidas.
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Mais valor

O queijo minas ganha critérios
adicionais de producao a partir
de hoje: o produto, que é um sim-
bolo do Estado, sera melhor ela-
borado para ser vendido além do
territério mineiro, mas, por ou-
tro lado, devera ficar mais caro
para o consumidor. A Instrugao
Normativa sera assinada em ato
com o governador Antonio Anas-
tasia, o ministro da Agricultura,
Antonio Andrade, Roberto
Simoes (Faemg) e Ronaldo Scu-
cato (Ocemg).




