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MARCA DO QUEIJO MINAS ARTESANAL DA REGIA0 DO SERRO

MARIA COELI SIMOES PIRES

& CONSTITUICAO DA MARCA DO QUEIJO MINAS ARTESANAL DA REGIAO
DO SERRO E PROVIDENCIA QUE SE ENCARTA EM UMA PLURALIDADE DE ACOES
DE VALORIZAGAO DO PRODUTO, NO BOJO DE UM MOVIMENTO EM CURSO DESDE 0
INICIO DESTE MILENIO, QUE HASTEOU & BANDEIRA DA VERDADEIRA CRUZADA
PELO SEU SALVAMENTO.

MAIS QUE DESIGN E ROTULO PARA A CADEIA COMERCIAL, EM QUE SE VE
LOGO A INTEIRA ADEQUAGAQ DO ICONE A0 PRODUTO, E CRIAGAOQ ENRAIZADA,
EXPRESSAO DE UM REFERENTE CULTURAL RECONHECIDO COMO PATRIMONIO
NACIONAL, SUSTENTADO PELO SEU TERROIR, EM DIMENSAO FISICA E SIMBOLICA.

REFERENCIA DE VALORES SOCIOCULTURAIS E ECONOMICOS, £ FORCA
SIMBOLICA DE CONEXOES IDENTITARIAS, UNINDO O TANGIVEL E O ENMN@N
ASSOCIADO A0 QUEILJO E A0 POVO DA REGIAO. -

EM CLIMA FESTIVO, EM TORNO DA MARCA OU REPRESENTACAO, REUNEM-
SE PRODUTORES, CULTORES DA ARTE QUEIJEIRA, EMPREENDEDORES DO SETOR,
INSTITUICOES PARCEIRAS E & COMUNIDADE SERRANA E DE TODA REGIAO, PARA
SEU LANCAMENTO, INSTALANDO, NA TEMPORALIDADE PRESENTE, UM
IMPORTANTE MARCO DA POLITICA DE DESENVOLVIMENTO DO SETOR.

& MARCA HAVERA DE POTENCIALIZAR A RELAGAO DE PERTENCIMENTO
DAS PESSOAS AQ TERROIR DA REGIAO DO SERRO, HAVERA DE PROJETAR O
QUEIJO COMO EXCEPCIONAL REFERENTE CULTURAL E, CONSEQUENTEMENTE,
CRIAR DIVISAS MEDIANTE SUA QUALIFICADA INSERCAQ NOS MAIS DESTACADOS
MERCADOS CONSUMIDORES, INTERNOS E EXTERNOS.

FRUTO DO PECULIAR SABER QUE PERPASSA GERACOES, CATALISE DE
POSITIVOS VALORES REGIONAIS E SIMBOLO DE MINEIRIDADE, COMPONDO A
SANTISSIMA TRINDADE DA MESA, EM SUA VIRTUOSA RELACAO COM O PAO E O
VINHO, EM QUALQUER LUGAR DO MUDO.

COMO TODA MARCA, ELA PRECISA CONTAR COM ESTRATEGIAS
PERMANENTES E INOVADORAS DE FORTALECIMENTO DE SUA IMAGEM, SEMPRE
FIDELIZADA POR VALORES DE CONFIANCA, RESPONSABILIDADE SOCIAL E
IDENTIDADE.

SOMOS SERRANOS, SOMOS FAZENDEIROS OU ROCEIROS, SOMOS
QUEIJEIROS E TEMOS ORGULHO DE NOS RECONHECER NESSA MARCA - QUEIJO
ARTESANAL DA REGIAO DO SERRO!

AMEM!
CARLOS ALBERTO RABELO PIRES E MARIA COELI SIMOES PIRES
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QUE ELA SEJA RECONHECIDA COM ICONE DE UM PRODUTO SINGULAR,
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